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Work1/2. ターゲットを知る
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Work3.SWOT分析 D2

強み 弱み

機会 脅威

プラス要因 マイナス要因

内
部
要
因

外
部
要
因

Company Consumer Competitor Coustomer Community

Customer Value

5C

4C Cost Convenience Communication

自社の戦略策定やマーケティングの意思決定、経営資源の最適化などをおこなうためのフレームワーク
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Work3.SWOT分析（書き出し） D2

© manabu design inc.

強み 弱み

機会 脅威
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Work4. クロス SWOT 4 D2

積極的攻勢 段階的改善

差別化 防衛・撤退

強み 弱み

内部環境

機
会

脅
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外
部
環
境
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Work4. クロス SWOT 5 D2

機会を活かして強みを発揮するSO戦略

WO戦略

ST戦略

WT戦略

強みを大きく、脅威を最小に抑える

強み：
機会：

強み：
脅威：

弱みを最小化し、機会を最大化する
弱み： 
機会：

弱みも脅威も最小化する
弱み：
脅威：

積極的攻勢

段階的改善

差別化

防衛・撤退

分析結果（参考）
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Work5. 初期構想との比較 D2
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届けたいもの・こと

実現するための課題

想い・自社の強み・らしさ

を解決するために /に向き合える を活かして自社の を開発・サービス化し

を実現する

困っていること
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Work5. 初期構想との比較 D2
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アイデアを絵に描いてみる


